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Tylko LOL-kontenti gamepleje?

O Zetkach i mediach bez stereotypow

JOANNA KOPEC
NIELSEN



MIT

#zombie scrolling
Hsmartwicao
#LOL-content

PRZEPASCI

#couch potato
#Htelewizyjna papka

\ #na pasku grozy

SILVERSI




GenZ jest pokoleniem najbardziej
~mobilno-ekranowym”

UDZIAt EKRANOW
w dobowym czasie
O oglgdania wideo w §

przeliczeniu na caig D ] | ]

telewizor pOpU|OCjQ smartfon  PC/laptop tablet
wiek
45% 16-24 31% 22%
77% 25-34 18% 5%

83% 35-44 M
87% 45-54

91% 55-64 3%

94% 65-74 KU 2%

Zrédfto: Nielsen, panel telemetryczny,Ql 2024, udziat w ATV (Srednim dobowym czasie oglgdania przeliczonym na populacje- Average Time of Viewing)
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Przecietny dzien z zycia pokolenia Z

TOP 10 MEDIOW WIDEO W GRUPIE 16-24 (OGLADALNOSC W DOMACH NA 4 EKRANACH)

33%

23% °
Zasieg dzienny 20%
(min. 1 min tresci
wideo)

19% 17%

o [ © 8 0 2
TikTok

Youtube  Facebook TikTok telewizja Instagram Snapchat Netflix TwitchTV ~ Cda.pl Disney.pl

Sredni czas — - I . -
oglgdania 0:15 0:22 0:08
2:03

10% 5,
° 4% 3% 2%

129 1:10 115 1:07 193

415

Zrédfto: Nielsen, panel telemetryczny, QI 2024, zasieg dzienny, Sredni dobowy czas ogladania wsréd widzéw danego medium (Average Time Spent) TG 16-24, oglqdalno$é in-home na 4 ekranach,
pomiar streamingu wideo online w domowej sieci internetowej




,Co moze wiedziec o
swiecle ktos kto nie

Korzysta z Youlube?”
(kobieta, 17 lat)

YouTube dia
GenZ jest bardzo
bliskim,

waznym i dobrze
zadomowionym
medium




Dla GenZ YouTube to bogactwo réznorodnych
tresci i mozliwos¢ podgzania za zainteresowaniami

TEMATYKA OGLADANYCH MATERIAtOW WIDEO
59% g0,

v)
3% LOL content
40%
30%
27% ") (o) (o) 0
26% 25% 25% 25 A) 249, 23% 239%, . . .

opularno- nowinki tech- fitness/  zwigzane sport/ informa-  materialy ~ materiaty gotowanie/ reportaze/ filmy bajki/ moda filmy
muzykG/ gry/ ZWIC]ZCIHG pnt'.:lpukowe/ nologiczne  trening z urodq imprezy cyjne/ rozrywkowe instruktazowe©0dzywianie wywiady dokumen-  kreskowki zmerzetoch/ fabularne
teledyski gameplay z hobby ;igvawosti (recenzje, sportowe wiadomosci talne/ przyrodzie

testy) historyczne
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gamepleje

Zrédto: Nielsen, Wideonauci 2023, respondenci w wieku 16-24 korzystajacy z YT, odsetki wskazari tematyki materiatéw, ktore zdarza sie ogladac na Y N= 239;



Dwa oblicza YouTube
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Dwa oblicza YouTube

SELEKCJA s

Viog Casha i Planeta Abstrakcja to
nasze ulubione kanaty na YouTube. Oni
wszyscy podroézujq po dziwnych
miejscach, omijajqg komercje i Swietnie
wchodzq w Swiat lokalny. Bardzo im
kibicujemy i podziwiamy. Sami kiedys
tak ruszymy w podroz.

(kobieta 24 lat)

RANDOM

Oglgdam shortsy na YT jak
jestem w ruchu czy w jedynym
miejscu, gdzie rodzice nie wejdq
czyli tazience.

(mezczyzna, 17)




GEN Z + YouTube = WM
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OGLADA SUBSKRYBUJE SUBSKRYBUJE
TRESCI KANALY NA PRZYNAJMNIEJ
KONKRETNYCH 25 KANALOW
TWORCOW 3 YouTube 3 YouTube
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Zrédto: Nielsen, Wideonauci 2023, respondenci w wieku 16-24 korzystajacy z YT, N= 239;




Lista subskrybowanych
kanatow to dila mtodych
swoista ,,wizytowka"

i waluta spoteczna

Ja mam z 300 zatapkowanych
kanatow. Oglgdam

Z tego pewnie z 10-15. Reszta no
jest. Jak czasem sie nudzimy i
przeglgdamy sobie YouTube, to
mam co pokazac.

(kobieta, 21 Iat)

__ Zrédto: Badanie etnograficzne Wideonauci
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o voulube @

® Kontekstowe

ZAPEENIC CZAS

RELACJE

o
RELAKS -

. ODCIECIE
Indywidualne P Spoteczne

- 3

WSPOLNE
: RELAKS -
NA BIEZACO KONTENT EMOCJE

W CENTRUM el

11 Zrédfo: Nielsen, Wideonauci 2021 | 2023; na podstawie ana//zi Wszisz‘k/ch modutow badania.



#10yearchallenge dla telewizji linearnej

@ Dzienny zasieg telewizji @ Sredni dobowy czas ogladania telewizji w populacji 16-24

(ATV; h:mm)

44% 44% -
154 © 151

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Zrédfo: Nielsen, Panel telemetryczny, 2014-2023, RCH%, ATV, TG. 16-24



Oferta telewizji linearnej nie jest skrojona
unikalnie pod miodego widza

Top programow z Q1 2024 z najwyzszq oglgdalnosciq w grupie 16—-24
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MECZ POLSKA- MECZ POLSKA- M JAK MILOSE NA DOBRE | NA FAKTY KEVIN SAM
W NOWYM JORKU
WALIA ESTONIA ZLE WY

Zrédfo: Nielsen, Panel telemetryczny, Ql 2024, AMR Consolidated+2, TG: 16-24




Oglgdanie telewizji
todla Zetek
doswiadczenie

% CZASU OGLADANIA TV SPEDZANE PRZEZ GEN Z (16-24)
NA OGLADANIU WSPOLNYM Z INNYMI OSOBAMI

W WIEKU 16+

(OGOLEM WIDZOWIE 4+ | 48%)

Zréafo: Nielsen, Panel telemetryczny, Q1 2024, Consolidated+7, Coviewing (AMR)




o vouube @
Kontekstowe Telewizja @

ZAPEENIC CZAS

RELACJE

RELAKS -

m ODCIECIE JAW CENTRUM
Indywidualne Spoteczne

- ,,

2 | WSPOLNE
: A} RELAKS -

NA BIEZ e e

ACO. A== KONTENT EMOCJE

W CENTRUM ok

WIEDZA&ROZWOJ

Kontentowe

Zrédto: Nielsen, opracowanie na podstawie analizy danych pasywnych, obserwacji etnograficznych, wywiadéw z widzami, badan deklaratywnych w ramach projektu

Wideonauci 2021i 2023



1. Platformy
.Netflix to jest juz taka oczywistosc, Streqmlpgowe
mam tam mnaoéstwo seriali, ktére Uuzu peinlajq nao
chce obejrze¢ ale szukam czasem Z czenie Oferte

czego$ nowego co pozwoli mi sie

wkrecié” fi IT.\OWO-
(kobieta, 22 lata) seria |qu,
dodajgc wymiar

ekscytaciji trescig

Zréadfo: Nielsen, Panel telemetryczny, Q1 2024, udziat w oglgdalnosci serwiséw SVOD (Netflix, Disney+, HBO MAX, Canal+Online), TG 16-24



UDZIAt EKRANOW W OGLADALNOSCI
TRESCI WIDEO Z PLATFORM STREAMINGOWYCH

Przy filmach

i serialach
smartfon
przegrywa z
wiekszymi
ekranami

36%

47%

Zréadfo: Nielsen, Panel telemetryczny, Q1 2024, udziat w oglgdalnosci serwiséw SVOD (Netflix, Disney+, HBO MAX, Canal+Online), TG 16-24
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Kontekstowe Telewizja @
‘ ) “ Platformy
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Zrédto: Nielsen, opracowanie na podstawie analizy danych pasywnych, obserwacji etnograficznych, wywiadéw z widzami, badan deklaratywnych w ramach projektu

Wideonauci 2021i 2023



—_ _— SOCiql Video_
960/ smartfon
o wspo6inym

oglgdalnosci na

ekranie smartofona m Iq nown i kiem

ﬂ ¢ Rozrywka,

dystrakcja
I inspiracja na
wyciggniecie reki

Zrédto: Nielsen, Panel telemetryczny, Q1 2024, Udziat w AMR — ogladalnosé in-home na 4 ekranach, pomiar streamingu wideo
online w domowej sieci internetowej
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o voulube @

°0 Kontekstowe Telewizja @)
) “ ‘ Platformy
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Zrédto: Nielsen, opracowanie na podstawie analizy danych pasywnych, obserwacji etnograficznych, wywiadéw z widzami, badan deklaratywnych w ramach projektu

Wideonauci 2021i 2023



tatwo dac sie zwiesc
opowiesci o skrajnosciach

16-24 65-74

5%

UDZIAL W OGLADALNOSCI (AMR) 14%
W DOMACH

Inne tresci

Pozostaty streaming
m Social Media Video

Serwisy VOD OTT
® YouTube

W Telewizja Live i TSV

Zréadfo: Nielsen, Panel telemetryczny, Q1 2024, Udziat w AMR — ogladalnosé in-home na 4 ekranach, pomiar . nline w domowej sieci internetowej




Peten obraz
opowiada jednak
inng historie

16-24 65-74
5% g?g
UDZIAL W OGLADALNOSCI (AMR) 14%

W DOMACH

Inne tresci

Pozostaty streaming
m Social Media Video

Serwisy VOD OTT
® YouTube

W Telewizja Live i TSV

Zréadfo: Nielsen, Panel telemetryczny, Q1 2024, Udziat w AMR — ogladalnosé in-home na 4 ekranach, pomiar D online w domowej sieci internetowej
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Dzigkuje za uwage
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