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Jak rozciągnąć granice ponad 170-letniej 
marki w świecie przekąsek dla młodych?
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WEDEL… radosny STARUSZEK 
z życiowym doświadczeniem…

KLASYCZNA ELEGANCJA
styl, jakościowy charakter, 

konotacje premium

SZCZERY UŚMIECH
dziecięca radość, przyjazne 
tonality, otwartość i ciepło, 
retro-sentyment

OKULARY = SYMBOL EKSPERTA
imponujący heritage, jakość,  

autorytet kategorii

SIWIZNA DZIADKA
tradycyjna marka, nieco zakurzona

Badanie jakościowe, FGIs, 01.2024, Y&LOVERS
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…a nawet polski Willy Wonka

„To jest taki polski Willy Wonka! To pasuje do Wedla, bo

chodzi o energię, którą przekazuje ta postać! Jest cały

czas wesoły i stoi za nim jakaś większa historia z przeszłości.”
(Tomek, 25-30, Mazowieckie)

Badanie jakościowe, FGIs, 01.2024, Y&LOVERS
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#heritage nie wystarczy

Źródło:. Badanie Equity marki, Kantar, Listopad 2023; 
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TOWARZYSZY mi od lat
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JACY ONI 
SĄ?

BEZ ŚCIEMY = 
PRAWDZIWE ŻYCIE, 
PRAWDZIWI LUDZIE

KRÓTKIE SERIE, DROPY, 
KULTOWE MARKI

MUZYKA JAKO 
TOWARZYSZ 
ŻYCIA

INNOWACYJNOŚĆ, 
ZASKOCZENIE, 
INTENSYWNOŚĆ

WOLNOŚĆ, 
SPONTANICZNOSĆ 
I WŁASNE ZASADY

LEPIEJ RAZEM
= BLISKOŚĆ

AUTENTYCZNOŚĆ
!!!

BYĆ DOCENIONYMSAMOROZWÓJ
REALIZACJA CELU
ZAANGAŻOWANIE

POZYTYWNE 
EMOCJE, HUMOR, 
SWOBODA I LUZ

Źródło:. Tabliczki dla młodych, badanie community, Kantar, 03’23



Nuda

VS

Zaskoczenie



Połączyliśmy
czekoladę

ze snackami
młodych



GRAFIKA W PIONIE

CZCIONKA/ FONT

USTA + JĘZYK

WEDLOWE LOGO
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ZETKIZETKIZETKICo ZETKI mówiły o SNACKu?

NIE-wyreżyserowana autentyczność



...to smaki, od 
których
nie można się 
oderwać!

ZETKIZETKIZETKICo ZETKI 
mówiły

o SNACKu?

Moi znajomi muszą 
spróbować tego 
sprytnego połączenia!

Słodkość i 
słoność były 
idealnie 
wyważone.

Nie wyobrażam sobie nie 
znaleźć na półce 
popcornu i słonej! Każdą bym 

kupiła.

Przypominają 
oranżadki w 
proszku

Źródło:. Tabliczki dla młodych, badanie community, Kantar, 03’23
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Muzyka jako 
towarzysz 
życia

####
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Podejście do komunikacji ma 
znaczenie

vs
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Dopasowana komunikacja = uwaga

Źródło:. Dane własne Wedel i Publicis Groupe, panele emisyjne

15%

2,6x

2x

Dłuższy View Through Rate 
spotu 30s
vs średnia rynkowa dla formatu

Wyższy CTR dla Rich Media
vs średnia rynkowa dla formatu

Wyższy completion rate na  SoMe
vs poprzednie kampanie
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Autentyczna komunikacja przełożyła 
się na wzrost KPIs wśród Zetek

+17pp

+10pp

+12pp

Q4’23 vs. Q3’23

Najważniejsza marka
Grupa 16-24

Pierwszy wybór
Grupa 16-24

Kupowanie - Regularne 
Grupa 16-24

Marka ulubiona
Grupa 16-24

+15pp

+7pp

+11pp

Źródło:. TRACKING MARKI, ZYMETRIA, Q3’23 vs. Q2’23 oaz Q4’23 vs. Q3’23 

Q3’23 vs. Q2’23

Znajomość - Top Of Mind 
Grupa 16-24

Znajomość - TTL Spontaniczna
Grupa 16-24

Rozważanie – Znaczące marki
Grupa 16-24

+8pp
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Zrozumienie kultury młodych 
kluczem do ich serc

WYKORZYSTANIE KULTURY MŁODYCH

INNOWACJA MARKETINGOWAINNOWACJA PROCESOWAINNOWACJA PRODUKTOWA
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Dziękujemy!
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