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Ojczyznę? 
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Rafał SZYSZ, Stars 

GENERACJA Z NIE KOCHA OJCZYZNY...
… A RACZEJ NIE JEST TO MIŁOŚĆ NA WYŁĄCZNOŚĆ

57%: 
czuję się jak obcy 

w swoim kraju

57%:
czuję się 

obywatelem Świata 

67%: 
chciałbym

doświadczyć 
mieszkania w innym 

kraju

Źródło: Ipsos Global Trends 2023. Dane dotyczą grupy wiekowej: 15-24 lata.
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Prawie połowa Gen Z uważa, że marki 
globalne tworzą lepsze produkty

Źródło: Badanie face-to-face, na reprezentatywnej populacji Polaków 15+ zrealizowane przez Ipsos w 2023 r.  Dane dotyczą grupy wiekowej: 15-24 lata
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Elektronika Sprzęt AGD Filmy Odzież

45% 38% 37% 33%

Zagraniczne pochodzenie produktu 
ma dla nich znaczenie 

Źródło: Badanie face-to-face, na reprezentatywnej populacji Polaków 15+ zrealizowane przez Ipsos w 2023 r.  Dane dotyczą grupy wiekowej: 15-24 lata



Rafał SZYSZ, Stars 

POCZUCIE 
WYKORZYSTANIA

ROZCZAROWANIE

ZMĘCZENIE

ZDEZORIENTOWANIE

ZATROSKANIE

Odczucia związane z 
polskością:

Źródło: Badanie face-to-face, na reprezentatywnej populacji Polaków 15+ zrealizowane przez Ipsos w 2023 r.  Dane dotyczą grupy wiekowej: 15-24 lata
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SPOKÓJ

DUMA 

PEWNOŚĆ SIEBIE

ZAUFANIE

POCZUCIE 
WOLNOŚCI

Ale również:

Źródło: Badanie face-to-face, na reprezentatywnej populacji Polaków 15+ zrealizowane przez Ipsos w 2023 r.  Dane dotyczą grupy wiekowej: 15-24 lata
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56

Ponad połowa młodych 
deklaruje, że woli 

kupować produkty 
marek polskich

Źródło: Ipsos Global Trends 2023. Dane dotyczą grupy wiekowej: 15-24 lata.
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Co trzecia osoba z Generacji Z chętnie kupuje 
regionalne produkty

Źródło: Badanie face-to-face, na reprezentatywnej populacji Polaków 15+ zrealizowane przez Ipsos w 2023 r.  Dane dotyczą grupy wiekowej: 15-24 lata
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Bez względu na jej 
pochodzenie, 

połowa Gen Z jest 
w stanie wydawać 

więcej na markę, która 
do nich przemawia

Źródło: Badanie face-to-face, na reprezentatywnej populacji Polaków 15+ zrealizowane przez Ipsos w 2023 r.  Dane dotyczą grupy wiekowej: 15-24 lata
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Atrybuty polskości mogą być pociągające, jeśli 
będą się wpisywały w szerszy kontekst wartości, z 

którymi Gen Z mogą się utożsamiać
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