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Howard Gardner

MASMI

Fresh thinking. Clear advice.
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MASMI

Fresh thinking. Clear advice.
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Badanie Trackingowe O S O I
Fresh thinking. Clear advice.

Klient: Miedzynarodowa Sie¢ Kawiarni

Rynek: Polska, Niemcy, Rumunia, Wegry, Czechy

Coii jak zrobiliSmy?

@ Zmierzy¢ KPI { @
Yargon \
1 AND IBENAN
@ CAWI Banghok<s" (]
Phnom Penh

Storytelling




Badanie Healthcare ® S ® I
Fresh thinking. Clear advice.

Klient: Miedzynarodowa Firma Farmaceutyczna

Rynek: Polska, Litwa, Czechy

Coii jak zrobiliSmy?

U&A

IDIs + CAWI + CAPI/CAWI

Empatia
Zrozumienie zréznicowania kulturowego
Kwestionowanie danych = zwinnos¢

O®6




Badania Innowacji O s O I
Fresh thinking. Clear advice.

Klient: Miedzynarodowa Firma Farmaceutyczna

Rynek: Polska, Litwa, Czechy

Coii jak zrobiliSmy?

CPT

IDIs + CAWI

Rozumienie sprzecznych danych




Wprowadzanie Nowej Ustugi O O
MASMI
Fresh thinking. Clear advice.

Klient: Platforma Streamingowa

Rynek: 14 krajéow CEE

Coii jak zrobilismy?

ux

Online Community

Wspotpraca
Empatia




Identyfikacja Barier O ®
MASMI
Fresh thinking. Clear advice.

Klient: Operator ptatnosci online

Rynek: Bosnia i Hercegowina

Coii jak zrobiliSmy?

B2B

@ IDIs + CATI

Komunikatywnos¢
Kontekst kulturowy
Whnioskowanie




Consumer Journey O S @ I
Fresh thinking. Clear advice.

Klient: Sie¢ Handlowa

Rynek: Polska

Coii jak zrobiliSmy?

@ Poznanie Swiata klientow

@ Wizyty Domowe, Obserwacje Uczestniczace

Zbudowanie zaufania
o Niestandardowe myslenie

Wrazliwos¢




Testy Sensoryczne O S @ I
Fresh thinking. Clear advice.

Klient: Globalny koncern FMCG

Rynek: Polska i Rumunia

Coii jak zrobiliSmy?

@ Ocena zapachu
@ CLT

Przynies
Wynie$
Pozamiataj




Jak odkry¢ wtasne Supermoce?

ASMI e

Fresh thinking. Clear advice.

4. Poznaj siebie

3. Pomedytuj

2. Napij sie herbaty

1. Przyjdz po nig na stoisko MASMI




Jak odkry¢ wtasne Supermoce?

4. Poznaj siebie

3. Pomedytuj

2. Napij sie herbaty

1. Przyjdz po nig na stoisko MASMI
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